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Rappel

Ce panel étudie les achats déclarés par les ménages francais pour leur consommation a domicile (12 000
ménages représentatifs des 28 millions en France).
Attention ! Celui-ci ne représente donc pas toute la consommation du vin effervescent en France

Univers :

- Champagne

-« Vins mousseux natures », dont :
- vins AOC effervescents (Crémants et autres),
- cuves closes et méth. Trad...
- Vins effervescents étrangers

- Vins effervescents aromatisés

Glossaire :

- Pénétration = pourcentage de foyers qui ont acheté le produit sur la période

- Niveau d’achat = Volume moyen d’achat d’'un produit en moyenne, pour chaque foyer acheteur, sur une période donnée
(1 anici).

- Fréguence d’achat = nombre d’actes d’achats réalisé en moyenne, par un foyer acheteur, sur une période donnée (1 an
ici)

- Budget d’achat = budget annuel consacré en moyenne, par les foyers acheteurs, a un produit ou a une catégorie de
produits.

- QA/acte = Quantité achetée par acte d’achat @
- PRA : personne responsable des achats dans le foyer BOURGOGNES

Bureau Imterprofessionnel
des Vins de Bourgogne

- PDM : part de marché

© BIVB/ Péle Marchés et Dévelonnement N



POUR LA PREMIERE FOIS DEPUIS PLUSIEURS ANNEES, LES VINS EFFERVESCENTS N’ONT PAS
PERDU D’ACHETEURS,
DES ACHETEURS QUI ACHETENT DE PLUS EN PLUS ... MAIS POUR MOINS CHER

Evolution des Indicateurs Consommateurs - Total effervescent

Moins de la moitié des ménages francais . : T~

achétent des vins effervescents Croissance 2015/2014 : 61 752 756 746
- 264 000 volume : +2%
acheteurs "0V

en 2013 acheteurs valeur : 0%

en 2014
%
L[ | JENCH
- ] - - I
Pénétration Niveau d'Achat Fréquence d'Achat Quantités achetées par acte Budget d'Achat (€)
" ANNEE 2012 © ANNEE 2013 ® ANNEE 2014 = ANNEE 2015
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DES VINS EFFERVESCENTS
SOUTENUS PAR
LEUR CCEUR DE CIBLE

PAR CONTRE LES FAMILLES
CONTINUENT DE PENALISER LE

MARCHE

LES 50 ANS ET PLUS,
en couple comme avec des
enfants majeurs :
A la fois plus nombreux a en
acheter et en achetant
davantage

Les 35-49 ANS
Et notamment LES
FAMILLES avec enfants
en primaire ou au college-
lyceée
(65% des pertes)
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» SEUL UN FOYER SUR 6 DE MOINS DE 35 ANS ACHETE DES VINS EFFERVESCENTS, MAIS AU MEME
- PRIX EN MOYENNE QUE LES 35-64 ANS

CE SONT LES ACHETEURS DE 50-64 ANS QUI ACHETENT LE PLUS SOUVENT DES VINS
EFFERVESCENTS (PRESQUE 6 FOIS PAR AN).

Indicateurs Consommateurs — VINS EFFERVESCENTS selon Age - ANNEE 2015

,T?flUX qle Quantités achetées Fréquence Quantités Prix moyen
Penétration % par acheteur / an d'Achat / an achetées par acte €/75cl
16,8 6,9
35-49 ANS 24,0 8,4 3,7 2,3 7,0

B)
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LE MARCHE DES EFFERVESCENTS EST PORTE GLOBALEMENT PAR LES PLUS DE 50 ANS.
LES 35-49 ANS FREINENT LE DEVELOPPEMENT DU SEGMENT...MEME SI ON CONSTATERA PLUS LOIN QUE
CE SONT EUX QUI FAVORISENT LE DEVELOPPEMENT DES EFFERVESCENTS ETRANGERS.

Total effervescents - Evolution selon Age - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014

Contribution a I’évolution
globale en Volume (en %)

-8-

117

Taux de Pénétration au
sein des foyers (en %)

Total

<35 ANS

DE35A49 47,0

ANS 475

DE 50 A 64 52,7

ANS 526

65 ANS ET 516

PLUS

9,2

Niveau moyen d'Achat
par an et par foyer

9,3
ANNEE 2015 B ANNEE 2014
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LES MENAGES AISES NE SOUTIENNENT PAS LA CONSOMMATION D’EFFERVESCENTS.

LA HAUSSE DES PRIX DE VENTE OBSERVEE SUR CET UNIVERS (AU MOINS SUR LES AOC) SEMBLE PENALISER
LES CLASSES LES MOINS AISEES QUI, SOIT REDUISENT LE VOLUME ACHETE (CLASSE MOYENNE INFERIEURE),
SOIT SORTENT DU MARCHE (GROSSE PERTE D’ACHETEURS CHEZ LES FAMILLES MODESTES).

Total effervescent - Evolution selon Classes - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014

Contribution a I’évolution
globale en Volume (en %)

|
(63}
l

I ©  © I

a1
~

Taux de Pénétration au
sein des foyers (en %)

48,2
Total

48,2

47,9 \

48,9

AISEE

9,4
MOQOY. SUP
2

Niveau moyen d'Achat
par an et par foyer

9,7

9,6

,0

,8

9,4

9,5

-79 -

MOY. INF.

10,0

10,7

42,9
MODESTE \
47,0

9,8

N
©

ANNEE 2015 B ANNEE 2014
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PERTE SENSIBLE DE MARCHE CHEZ LES JEUNES OU CHEZ LES PERSONNES SEULES

Total effervescent - Evolution selon Cycle de Vie - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014

Contribution a I’évolution Taux de Pénétration au Niveau moyen d'Achat
globale en Volume (en %) sein des foyers (en %) par an et par foyer

48,2 9,7
48,2 P 96

I 00 Total

10 arare [ s 1
I CELIBATAIRE . 49
10 “over: TR EE
I MOYEN , e 89
CELIBATAIRES 7,2
-32 ,
- SENIORS - , e 8,0
4] oupLes g o
COUPLES 49,3 54

56,3 12,7
55,5 e 12,4

MOY.
SENIORS

[En

g

o
N

MATERNELLE 46,3 e 5,7
FAM.ENF. 44.8 6,4
-35 1
- PRIMAIRE _ 459 e 7.2
COLL&LYCEE 52,1 e 9.6
MAJEURS 53,2 sa
ANNEE 2015 = ANNEE 2014 03
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" DAVANTAGE DE FOYERS ONT ACHETE DES VINS EFFERVESCENTS EN HYPERMARCHE ET EN
DISCOUNT, MAIS AVEC UNE PERTE DE VOLUME SUR CE DERNIER

Total effervescent - Pénétration selon CIRCUITS

48,2 48,2
90 97
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LECLERC ET LEADER PRICE ONT EU UNE ATTRACTIVITE PLUS IMPORTANTE SUR LES VINS EFFERVESCENTS
Y (HAUSSE DE LA TAILLE DE CLIENTELE).

LEADER PRICE FONCTIONNE BIEN SUR LE CHAMPAGNE ; CARREFOUR, LECLERC ET INTERMARCHE SUR LES
MOUSSEUX NATURES (DONT AOC HORS CHAMPAGNE)

Total effervescent - Pénétration par enseignes

48,2 48,2
11,812,6
72 74 55 54 ’ 58 54 66 62 84 87 51 53
~ 2% 1518 1211 13 11 14 09 13 19 © 9% 1818 07 1,7 1,9 2+ 2° 37 38
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TOUT COMME MONOPRIX

LECLERC DETIENT LA MEILLEURE PART DE MARCHE SUR LES VINS EFFERVESCENTS,
MAIS CARREFOUR ET CARREFOUR MARKET ONT UNE PART BIEN PLUS ELEVEE EN VALEUR QU’EN VOLUME,

BASE : 100% consommation d’effervescent

Répartition volumes des VEFF — Circuits
généralistes
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AROMATISES, SEDUISENT BEAUCOUP PLUS DE FOYERS.

E CONSTAT GLOBAL CACHE TOUJOURS DE TRES FORTES DISPARITES :
LES CHAMPAGNES ATTIRENT DE MOINS EN MOINS, TANDIS QUE LES MOUSSEUX, NATURES COMME

IL'Y A DONC, POUR UNE PARTIE, UN TRANSFERT ENTRE LES 2 CATEGORIES

Performance des segments de vins effervescents

Taux de Pénétration au
sein des foyers (en %)

Niveau moyen d'Achat
par an et par foyer

9,7

MOUSSEUX 29.9 9.7
NATURES
- 30’3 - 9'5
-
- 28’2 - 5’4
3,1
MOUSSEUX
AROMATISES
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_BON A SAVOIR : LES ACHETEURS QUI ONT ETE PERDUS SUR LES CHAMPAGNES...

- ...NE SONT PAS DES ACHETEURS TRES OCCASIONNELS : LES ACHETEURS PERDUS ACHETAIENT 1,8 FOIS DU
CHAMPAGNE EN 2014, QUAND UN ACHETEUR MOYEN EN ACHETE 2,4 FOIS

> ...N'ONT PAS FORCEMENT ACHETE D’AUTRES VINS EFFERVESCENTS : 2/3 ONT QUITTE LE MARCHE DES
EFFERVESCENTS

LES ACHETEURS PERDUS QUAND UN ACHETEUR
SUR LES CHAMPAGNES MOYEN DE CHAMPAGNE
CETTE ANNEE... CETTE ANNEE...

ACHETAIENT 4,3 COLS DE ACHETE 5,2 COLS DE
CHAMPAGNES EN 2014 A CHAMPAGNES EN 2014 A

HAUTEUR DE HAUTEUR DE
1,8 FOIS PAS AN 2,4 FOIS PAS AN

ETILS SONT BEAUCOUP MOINS
NOMBREUX A ACHETER DES VINS
EFFERVESCENTS CETTE ANNEE (2/3
ONT QUITTE LE MARCHE DES
EFFERVESCENTS)

ET UN ACHETEUR MOYEN DE
CHAMPAGNE ACHETE UN PEU PLUS DE

VINS EFFERVESCENTS CETTE ANNEE
(9,3 COLS EN 2014 VS 9,9 COLS EN 2015)
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CHAMPAGNES - Evolution selon Cycle de Vie - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014
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- Plus d’un tiers des pertes concerne les familles a
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REPARTITION EN VOLUME DES VINS EFFERVESCENTS CONSOMMES

SELON LE CYCLE DE VIE
- I I I I I I I I -
15 16 15 16 23 25 2 &

B FAM.ENF.
COLL&LYCEE

B FAM.ENF. PRIMAIRE

®mFAM.ENF.
MATERNELLE
COUPLES SENIORS

B COUPLES AGE MOY.

JEUNES COUPLES

®mCELIBATAIRES 4
SENIORS
m CELIB. AGE MOYEN
mJEUNE CELIBATAIRE
QY o X © o o Ay ©
(@] (@] (@] (@] (@] o o o
N N N N N N N N
w wy Ly Ly w Ly Ly Ly
w wy wy wy wy wy wy wy
= = = = = = = =
= = = = = = = =
< < < < < < < <
TOTAL VEFF CHAMPAGNE
100% VVEFF CB
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Bureau Interprofessionned

des Vins de Bourgogne

© BIVB/ Péle Marchés et Dévelonnement N

17



LES VOLUMES QUI ECHAPPENT AUX CHAMPAGNES SONT DE LA PERTE SECHE
POUR LES VINS EFFERVESCENTS....

PARMI LES VOLUMES SE REPORTANT
SUR LES AUTRES EFFERVESCENTS UNE

CONCURRENCE TRES ATYPIQUE DES
EFFERVESCENTS IMPORTES....

Un faible report a relier a une mixite d’achat moderee
entre les types de vins effervescents ? (la plupart des
acheteurs n'achete gu’une seule catégorie de bulles)

des acheteurs de vins effervescents

(3%

(champagne/mousseux B)
naturels/mousseux aromatises) BOURCOGNES

Bureau Interprofessionnel
des Vins de Bourgogne
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DAVANTAGE
D’ACHETEURS DE
« VINS MOUSSEUX NATURES
HORS CHAMPAGNE »

LA CATEGORIE « VINS MOUSSEUX NATURES »
S’ENTEND HORS CHAMPAGNE DANS LES

DIAPOS SUIVANTES

BOURGOGNES

Bureau Interprofessionnel
des Vins de Bourgogne
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UN ENGOUEMENT DES FRANCAIS POUR LES VINS MOUSSEUX NATURES QUI RETROUVENT LEUR
ATTRACTIVITE DE 2012 : 31,1% DE MENAGES ACHETEURS DANS L’ANNEE 2015...
TOUT EN EN ACHETANT PLUS ET PLUS SOUVENT QU’A I’EPOQUE

Evolution des Indicateurs Consommateurs - MOUSSEUX NATURES

474 387 385

90 95 97
.... —
--- P N —

Pénétration Niveau d'Achat Fréquence d'Achat QA / Acte Budget d'Achat (€)

“ ANNEE 2012 = ANNEE 2013 B ANNEE 2014 = ANNEE 2015
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MEME CONSTAT SUR LES MOUSSEUX NATURES « HORS MOUSSEUX ETRANGERS » :
DES FRANCAIS PLUS NOMBREUX A VENIR LES ACHETER ET PLUS SOUVENT

Evolution des Indicateurs Consommateurs - MOUSSEUX NATURES HORS ETRANGERS

37,7 374

g3 87 90 91

37 40 41 42

... 22 22 22 272
B ——

40 41 42 4

35,7
| | ‘

28,4
' 27,6
II272 263I

Pénétration Niveau d'Achat Fréquence d'Achat QA / Acte Budget d'Achat (€) Prix moyen

= ANNEE 2012 = ANNEE 2013 = ANNEE 2014 = ANNEE 2015

B
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COMME POUR LE CHAMPAGNE, LA CONSOMMATION DES AUTRES VINS EFFERVESCENTS
EST PORTEE PAR LES PLUS DE 50 ANS...

MOUSSEUX NATURES - Evolution selon Age - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014

Contribution a I’évolution
globale en Volume (en %)

17

Taux de Pénétration au
sein des foyers (en %)

Total

<35 ANS

Niveau moyen d'Achat
par an et par foyer

_gl

DE35A49 302

ANS

30,8

53

39

DE 50 A 64 354

ANS 31

65 ANS ET
PLUS

ANNEE 2015

B ANNEE 2014

)
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...MAIS PAR DES FOYERS MOINS AISES QUE POUR LE CHAMPAGNE.

CELA DIT, LA CLASSE « AISEE » AUGMENTE AUSSI SES ACHATS, ALORS QU’ELLE A REDUIT, DANS
LE MEME TEMPS, SES ACHATS DE CHAMPAGNE

MOUSSEUX NATURES - Evolution selon Classes - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014

Contribution a I’évolution
globale en Volume (en %)

100

17

45

[Eny
I w

Taux de Pénétration au
sein des foyers (en %)

Total

24,7
AISEE
23,7

MOQOY. SUP

33,6
MOY. INF.

32,0

30,8
MODESTE
33,1

Niveau moyen d'Achat
par an et par foyer

L
\'

10,1
ANNEE 2015 B ANNEE 2014
BOURGOGNES
Bureau Interprofessionne!

des Vins de Bourgogne




UN DESINTERET DES FAMILLES AVEC ENFANTS AU COLLEGE-LYCEE POUR LES MOUSSEUX
NATURELS SE CONFIRME DEPUIS PLUSIEURS ANNEES, TANDIS QUE LE PROFIL SE SENIORISE

mFAM.ENF MAJEURS
mEAM.ENF.
20 24
16 23 25
10 44 12 14 /'

COLL&LYCEE
®FAM.ENF. PRIMAIRE

15

mFAM.ENF.
MATERNELLE 15
COUPLES SENIORS 16

m COUPLES AGE MOY.

JEUNES COUPLES

mCELIBATAIRES
SENIORS
mCELIB. AGE MOYEN
B JEUNE CELIBATAIRE
~ 2 5 02 2 X2 5 2 X 2
=) (= =) = = =) =) = =) =) =) (@]
N N N N N N N N N N N N
Ly Ly Ly Ly Ly Ly Ly Ly Ly Ly Ly Ly
W W w W W W W W W W W W
< < < < < < < < < < < <
= = = = = = = = = = = =
< < < < < < < < < < < <
TOTAL VEFF CHAMPAGNE MOUS NAT
)
BOURGOGNES
Bureau Interprofessionne!

I
des Vins de Bourgogne

ment NG
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PARMI LES MOUSSEUX NATURES, LES EFFERVESCENTS AOP ATTIRENT DAVANTAGE D'ACHETEURS CETTE
ANNEE (18% DES FOYERS). MAIS CELA NE PROFITE PAS AUX CREMANTS, NOTAMMENT AU CREMANT
D’ALSACE QUI CONTINUE DE PERDRE DES ACHETEURS AVEC LA HAUSSE DE SON PRIX.

Ranking — Mousseux natures

Taux de Pénétration au Niveau moyen d'Achat  Fréquence
sein des foyers (en %) par an et par foyer d'Achat

Budaet d'Achat (€) Px Moyen

I o ZE 22020 CIEaN 0 Pt
atoree NN 0o NN o7 N o DN e [ 0
P 30,3 5 N 43 N 74 5o
D oo 325 I >
VNS B 173 D .+ I :15 I 2>
I 176 D 45 R 22 4 2
I - EBEX I -5
LJOTAL 123 I 2 I 207 I .3
W 127 I 26 I 25 4 I 5.3
TOTAL P I 2.1 I 55
cREMANTS 7.4 I 2.2 I 22.2 I 5 5
hsalsace [ 71 T 2,2 kX I - :
B I 25 I © 1
“alsace -7'8\ B 25 I 2 0 I 55
5.2 W 22 I 250 I 5.2
— I B .o I 5 ¢
CLARETTE | 5.2 B 10 I 200 I 5 6
_EC I 1.7 B 66 I 5 5
I - - I 8.4 I ¢
SAUMUR ~ H31 B 2.0 I 5.4 I 4.7
_ES B 2.1 B 170 I - 5
I 0 . .2 I 5
BLANQUETTE 1,0 W 14 I 15 4 I 55
DELIMOUX  J14 s 137 I 40
ANNEE 2015 B ANNEE 2014 B ANNEE 2013 E5

el
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LES EFFERVESCENTS

ETRANGERS (CAVA,
PROSECCO...) ATTIRENT UNE
CLIENTELE PLUS JEUNE MAIS

ENCORE RESTREINTE

B)

BOURGOGNES
Bureau Interprofessionne
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LE RECRUTEMENT SE POURSUIT SUR LES « MOUSSEUX NATURES ETRANGERS » (ESSENTIELLEMENT
CAVA ET PROSECCO) :

4% DES MENAGES FRANCAIS EN ACHETENT, MAIS LES NOUVEAUX ENTRANTS EN ACHETENT PEU
(BAISSE DU NIVEAU MOYEN D’ACHAT) - BEAUCOUP ESSAIENT CES NOUVEAUX PRODUITS

Evolution des Indicateurs Consommateurs - MOUSSEUX NATURES ETRANGERS

171 171

46 4,6 4.4

37 37 s> 35

19 19 20 1,8 20 19 1,7 1,7

152
| 14,0

Pénétration Niveau d'Achat Fréquence d'Achat QA / Acte Budget d'Achat (€) Prix moyen

841

= ANNEE 2012 = ANNEE 2013 = ANNEE 2014 = ANNEE 2015
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20% DES ACHETEURS DE MOUSSEUX ETRANGERS SONT DES NOUVEAUX ACHETEURS
DE VINS EFFERVESCENTS EN 2015

6/%

Des acheteurs

d’effervescents
étrangers en 2015 47%
n’en achetaient pas hetai déia d :
en 2014 Achetaient dé¢ja des vins

effervescents I'année derniéere
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LES EFFERVESCENTS ETRANGERS ATTIRENT UNE CIBLE PLUS JEUNE (35-49 ANS) QUE
LES MOUSSEUX NATURES HORS CHAMPAGNE

Répartition Volume — par age - ANNEE 2015

165 ANS ET PLUS

B DE 50 A 64 ANS

DE 35 A 49 ANS

< 35 ANS

POP. MOUSSEUX VINS EFF AOP TOTAL MOUSSEUX
NATURES IMPORTES
)
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ALORS QU’ILS ONT REDUIT LEUR CONSOMMATION DE CHAMPAGNE, LES MENAGES AISES
SEMBLENT PORTER LE DEVELOPPEMENT DES VINS MOUSSEUX ETRANGERS QUE DES
EFFERVESCENTS AOC FRANCAIS

Répartition Volume — par aisance financiére - ANNEE 2015

45 34
MOY. INF. 40 [ }
47
~MOY. SUP
m AISEE
MOUSSEUX VINS EFF AOP TOTAL MOUSSEUX
NATURES IMPORTES
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LE TAUX DE PENETRATION DES MOUSSEUX ETRANGERS PARMI LES MENAGES AISES A FORTEMENT GRIMPE ET
CES DERNIERS ONT NETTEMENT ACCENTUE LEUR VOLUME D’ACHAT ANNUEL
(A L'INVERSE, LES FOYERS DANS LA MOYENNE SUPERIEURE ONT REDUIT LE LEUR)

TOTAL MOUSSEUX IMPORTES - Evolution selon Classes - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014

Contribution a I’évolution Taux de Pénétration au Niveau moyen d'Achat
globale en Volume (en %) sein des foyers (en %) par an et par foyer

191

- 112 MOY. INF.
-43 I MODESTE

ANNEE 2015 B ANNEE 2014
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CE SONT LES 35-49 ANS QUI ONT ACCENTUE LA CROISSANCE DES ACHATS DE MOUSSEUX
IMPORTES EN 2015. ILS SONT PLUS NOMBREUX A EN ACHETER DES CETTE ANNEE

TOTAL MOUSSEUX IMPORTES - Evolution selon Age - ANNEE 2015 vs ANNEE 2014

Contribution a I’évolution
globale en Volume (en %)

¥
¥
)

Taux de Pénétration au
sein des foyers (en %)

Total
3,8

<35 ANS

Niveau moyen d'Achat
par an et par foyer

4,5

e

4,8

DE 35 A 49
ANS

'

3,8

DE 50 A 64 50
ANS 5.2
65 ANS ET 40
PLUS o8 /

ANNEE 2015

B ANNEE 2014
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