Barometre de notoriété et
d’image des vins de Bourgogne

Cible « Bourgogne » étudiée :

- Adultes agés de 25 a 49 ans

- Revenus seuil minimum = revenu médian francgais

(ex. : célibataire = 1500€ a 2000€ nets / mois, ajusté / taille du foyer)
- Consomment du vin au moins une fois par mois

- Acheteurs de vins a plus de 6€
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BOURGOGNES

Bureau Interprofessionnel
des Vins de Bourgogne

Source : Wine Intelligence (800 répondants)
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» Lieux d’achat de vins ‘premiums’ (6€+ par col)
82% des consommateurs le font au supermarché

78% s’approvisionnent aussi dans d’autres circuits

Lieux d’achat pour des vins qui coutent au moins 6€

% qui déclarent acheter du vin qui colte au moins 6€ la bouteille dans les circuits suivants
Base : Tous répondants (n=800)

Directement chez le producteur / au Domaine _ 32%
Dans des foires ou salons des vins _ 30% _ 78% achétent du vin
ailleurs qu'en
Sur internet - 15% supermarché
En Duty Free I 4%

Autres | 0,4%

B

Question posée : D’'une maniére générale, dans lequel (lesquels) des endroits suivants achetez-vous des vins qui coltent au moins 6€
) o BOURGOGNES

ar bouteille)
ggs résultats (ﬁas différences entre cibles (25-34 ans/35-49ans — Revenus moyens-élevés/Revenus élevés) sont présentés dans une section ‘Focus par cible’ Bureau Interprofessionnel

U Source: Wine Intelligence, étude BIVB — Volet ‘France’ | Novembre 2016 (n= 800 répondants) fR
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Notoriété spontanée : Toutes mention — Focus
Provenances

y Notorieté spontanée : Toutes mentions — focus Provenances

39% des consommateurs citent au moins une AOP bourguignonne, derriere Bordeaux
(59%) et assez largement devant la Vallée du Rhéne (22%)

% qui citent au moins un vin de l'une des catégories suivantes, toutes mentions confondues

Base : Tous répondants (n=800)

AOP Bourguignonnes _ 39%
AOP de la Valiée du Rhone [N 22%
AOP de la Loire - 16%

AOP du Beaujolais - 12%

aop d'Alsace [ 12%

AOP du Sud-Ouest - 11%
AOP de Provence . 8%
AOP du Languedoc-Roussillon . 6%
Autres régions viticoles francaises . 6%

Provenance étrangeres (pays et régions) I 3%

U Source: Wine Intelligence, étude BIVB — Volet ‘France’ | Novembre 2016 (n= 800 répondants)

Ex. de lecture: 59% des conso. de vin
citent spontanément au moins une AOP
bordelaise (Bordeaux, St Emilion,
Graves etc.)
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¥ Notoriéte assistée
AOC avec notoriété > 40 %

Bordeaux NG 700

Beaujolais
Cotes du Rhone
Saint-Emilion
® Bourgogne
¢ Chablis
Sauternes
Médoc / Haut-Médoc
Chateauneuf-du-Pape
Riesling d’Alsace
Crémant d’Alsace
Sancerre
Pomerol / Lalande-de-Pomerol
Gewurztraminer d’Alsace
Saumur / Saumur Champigny
Bordeaux Supérieur
Languedoc
Chianti
¢ Pommard
¢ Cote de Beaune
e Nuits-Saint-Georges

I /4%
I /4%
I /3%
I /1%
I 63
Ny
I 79
I (5%
I 650
I 637
I, 637
I 617
I 509
I 53
I 56
I 560
I 55
I 547
I 54
I 5/

- Adultes agés de 25 a 49 ans

- Revenus seuil minimum = revenu médian frangais

(ex. : célibataire = 1500€ a 2000€ nets / mois, ajusté / taille du foyer)
- Consomment du vin au moins une fois par mois
- Acheteurs de vins a plus de 6€

Cotes de Bourg / Cotes de Bordeaux NN 5%

¢ Bourgogne Aligote
¢ Crémant de Bourgogne
Sylvaner d’Alsace
Graves (vin blanc)
» Cote de Beaune Villages
Saint-Estephe
Pauillac
e Macon
® Beaune
¢ Bourgogne Hautes Cotes de Nuits
¢ Bourgogne Hautes Cotes de Beaune
e Pouilly Fuissé
Crémant de Loire
Loire
Brouilly
Blaye
e Macon-Villages
¢ Meursault
Crozes-Hermitage
Gigondas / Vacqueyras

SourceWine Intelligence (800 répondants)
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Notoriété assistée - Adultes agés de 25 a 49 ans
’ - Revenus seuil minimum = revenu médian frangais

¥ e sy s o
AOC avec notoriete < 40 % (ex. : célibataire = 1500€ a 2000€ nets / mois, ajusté / taille du foyer)

Beaucoup d’AOC de Bourgogne sont peu connues - Consomment du vin au moins une fois par mois

du cceur de cible (DN < 25 %) - Acheteurs de vins a plus de 6€

Touraine NN 39% e Pouilly-Vinzelles IEEEEE 22% e Bourgogne Coulanges la Vineuse N 14%

Entre-Deux-Mers I 33% o Bourgogne Vézelay N 22% o Fixin M 14%
o Cote de Nuits Villages  INEG_—— 36% ¢ Pouilly Loche I 22% ¢ lrancy M 13%
Prosecco NN 36% o Aloxe-Corton HEEEE 22% ¢ Saint-Romain M 13%
Morgon NN 35% o Givry NN 21% e Maranges I 13%
e Mercurey NN 34% Australie NN 21% ¢ Pernand-Vergelesses M 13%
Pessac-Léognan NN 34% e Savigny-les-Beaune EEEEE 20% Barolo M 12%
o Gevrey-Chambertin NN 33% e Marsannay M 19% ¢ Morey-Saint-Denis I 12%
¢ Bourgogne Passe-Tout-grains | NN 32Y% Pinot Griggio I 19% e Saint-Bris M 12%
e Volnay NN 29% e Rully NN 19% o Auxey-Duresses I 11%
e Chassagne-Montrachet NN 23% e Saint Aubin M 18% e Monthélie W 11%
e Bourgogne Cotes d'Auxerre NN 238% e Vougeot I 18% ¢ Bouzeron WM 11%
¢ Bourgogne Cote Chalonnaise NN 26% Napa Valley I 18% Oregon WM 10%
e Vosne-Romanée N 26% Cava I 16% e Ladoix WM 10%

¢ Santenay NN 25% e Montagny I 16% Brunello di Montalcino 1l 9%

Rioja IEEG_— 5% Nouvelle-Zélande M 16% Sonoma Valley W 9%

e Coteaux Bourguignons I 25% e Bourgogne Epineuil M 16% Stellenbosch Il 9%

o Puligny-Montrachet NN 25% ¢ Bourgogne Chitry I 16% Barossa Valley I 8%

e Saint-Véran N 24% ¢ Chambolle-Musigny I 15% Marlborough Il 8%

Toscane M 23% o Blagny M 14% Aucun | 0%
Afrique du Sud I 23% o Viré-Cless¢ 1N 14% NES
Source : Wine Intelligence (800 répondants) e vus ue svugogne
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» Notoriété assistée : agréegats de Bourgogne

96% des consommateurs connaissent au moins une AOP de Bourgogne qui ne
contient pas la mention ‘Bourgogne’

Notoriété assistée du vignoble bourguignon : agrégats

% qui déclarent connaitre au moins une AOP de chacun des types d’AOP de Bourgogne
Base : Tous répondants (n=800)

Connait au moins

Une AOP de Bourgogne
(sur 56 AOP mesurées)

98%

Une des AOP portant la mention "Bourgogne" *
(sur 11 AOP mesurées)

90%

Une autre AOP de Bourgogne

(Ne portant pas la mention "Bourgogne" ; sur 44 AOP mesurées)

96%

Crémant de Bourgogne 49%

(sur 1 seule AOP mesurée)

Nombre moyen d’appellations de Bourgogne connues : 16
Nombre moyen d’appellations portant la mention ‘Bourgogne’ connues : 4

Question posée : Voici une liste d'appellations de vins. Parmi cette liste, quelles sont toutes celles que vous connaissez, ne serait-
ce que de nom, méme si vous ne les avez jamais consommeées ou achetées ?

*AOP avec la mention Bourgogne = Bourgogne, Bourgogne Aligoté, Bourgogne Chitry, Bourgogne Cote Chalonnaise, Bourgogne Cétes d'Auxerre, Bourgogne Coulanges la Vineuse, @
Bourgogne Epineuil, Bourgogne Hautes Cotes de Beaune, Bourgogne Hautes Cotes de Nuits, Bourgogne Passe-Tout-grains, Bourgogne Vézelay BOURGOGNES

Bureau Interprofessionnel

U Source: Wine Intelligence, étude BIVB — Volet ‘France’ | Novembre 2016 (n= 800 répondants) fR
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y Barometre de notoriété - FRANCE
Note globale d’appréciation des différentes origines de vin

ITninion clobale dec vicnohlec

‘_J‘_“Ji_ fl‘.‘..‘l-‘.--,ilJ'_, -

Notes moyennes d'appréciation globale des vignobles (échelle de 0 a 10)
Base : Connaissent la région viticole considérée (n= varie selon le vignoble)

Moyenne des notes attribuées sur une échelle de 0 a 10 ‘

Bordeaux (n=650) _ 7.6
[ sourgogne (v-717) | 7
Chateauneuf-du-Pape (n=519) _ 7.5
sancerre (n-501) | 7 0
Cotes du Rhone (n=589) _ 7.0
Alsace (n=603) _ 7.0
ore (n-34) | .7
Languedoc (n=448) _ 6.6
Italie (Chianti, Barolo, Toscane etc.) (n=520) _ 6.4
seauiolae (ne B
eaujolais (n=594) _ 5.6 BOURGOGNES

39 Bureau Interprofessionnel
des Vins de Bourgogne
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‘Consommation des différentes origines de vin : taux de pénétration

> 62% des répondants de la cible déclarent consommer du Bourgogne, presque autant que du Bordeaux (64%)

P o s e s > " [ 2 rv slAac ¢ T A R Y P R I e TRl e ae s A
consommation aes \./ng’ﬂObit‘b . Taux ae penetration (consomment / tous conso.)
% qui déclarent avoir consommé du vin en provenance de la région viticole considérée au cours des 12 derniers mois
Base : Tous répondants (n=800)

Bordeaux _ 64%
{ Bourgogne _ 62% 1
Cotes du Rhone _ 49%
Alsace _ 47%
Beaujolais _ 31%
Languedoc _ 28%
Italie (Chianti, Barolo, Toscane etc.) _ 28%
Sancerre _ 26%
Chateauneuf-du-Pape _ 25%
Loire _ 25% @

BOURGOGNES

Bureau Interprofessionnel
des Vins de Bourgogne
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Je nai bu aucun de ces vins l 2%
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" Consommation des différentes origines de vin : frequence

80% des consommateurs de Bourgogne en consomment au moins une fois par mois (2¢™ au classement)

Fréquence de consommation des vignobles

% qui déclarent consommer du vin en provenance du vignoble a la fréquence donnée
Base : Ont consommé le vignoble au cours des 12 derniers mois (n=variable)

M Plusieurs fois par mois M Environ une fois par mois Moins souvent
Bordeaux (n=514) 17%
Cétes du Rhéne (n=391) 23%
Languedoc (n=226) 26%
Bourgogne (n=494) 34% 46% 20%
Loire (n=196) 30% 43% 26%
Alsace (n=376) 40%
Chateauneuf-du-Pape (n=203) 20% 35% 45%
Sancerre (n=211) 45%
Beaujolais (n=251) 55%
ltalie (n=223) 52%
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BOURGOGNES

Bureau Interprofessionnel
des Vins de Bourgogne

Question posée : A quelle fréquence buvez-vous du vin provenant de chacune des régions viticoles suivantes ?

U Source: Wine Intelligence, étude BIVB — Volet ‘France’ | Novembre 2016 (n= 800 répondants)
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' Achat : taux de pénétration (acheteurs / tous consommateurs)

51% des consommateurs déclarent I'achat de Bourgogne

Achat des vignobles : taux de pénétration (consomment / tous les conso.)

% qui déclarent avoir acheté du vin en provenance de la région viticole considérée au cours des 12 derniers mois
Base : Tous répondants (n=800)

Bordeaux _ 58%
Bourgogne _ 51%
cétes du Rhone |GG 21
Alsace |GG 35%

Languedoc [N 24%

Beaujolais |G 22%
Italie (Chianti, Barolo, Toscane etc.) || 20%
Loire _ 20%
Chateauneuf-du-Pape [ 19%

sancerre |l 16%

Je n’ai acheté aucun de ces vins [} 5%

Question posée : Avez-vous acheté du vin des régions viticoles suivantes au cours des 12 derniers mois ?

U Source: Wine Intelligence, étude BIVB — Volet ‘France’ | Novembre 2016 (n= 800 répondants)
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‘Achat : influenceurs a I’achat de Bourgogne

36% des acheteurs de vins de Bourgogne portent attention aux guides des vins
(derriére les recommandations des amis ou de la famille)

Influenceurs a I'achat de Bourgogne — Considération (en détail)

% qui déclarent porter attention aux recommandations/conseils/opinions des médias/personnes suivant(e)s lors de I'achat de vin de
Bourgogne

Base : Acheteurs de Bourgogne (n=412) Famille NG 1% =) N°1 chez 33%vV
Amis I 53 mm) N°1 chez 23%
Guide des vins NN 36% =) N°1 chez 12%
Collegue(s) de travail NN 27% =) N°1 chez 4%
Sites web de cavistes I 25%
Magazines spécialisés sur le vin [l 20% = N°1 chez 5%
Sites web de presse (magazines, journaux en ligne) N 17%
Sites web de producteurs ou coopératives I 16%
Magazines d’actualité (colonnes/articles sur le vin) N 14%
Presse journaliére (colonnes/articles sur le vin) N 11%
Magazines de mode ou d’art de vivre (colonnes/articles sur le vin) Il 11%
Posts sur des blogs/forums parlant devin Il 10%
Posts sur Facebook [l 10%
Articles portant sur le vin sur Wikipedia [l 9%
Posts sur YouTube M 8%

Discussions sur Twitter 1l 7% Question posée : Quand vous achetez un vin de
Vidéos sur Snapchat Il 5% Bourg'ogne avez-vous pour habltuc!e. de porter
attention aux conseils, opinions ou
Posts sur Instagram M 5% recommandations faites par les personnes 0?3
Je ne porte attention a aucun de ces médias/personnes [l 10% sur les medias suivants ?
BOURGOGNES

Bureau Interprofessionnel
. . - ¢ y . des Vins de Bourgogne
U Source: Wine Intelligence, étude BIVB — Volet ‘France’ | Novembre 2016 (n= 800 répondants)
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